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Burkhard Leich

Kinder- und Jugendreferent im Ev. Kirchenkreis Herford e
Projektleitung ,Musik in Kitas — Markenkern Evangelischer Trégerschaf’.c”
Lehrbeauftragter fur Projektmanagement an der FHdD

Dozent fiir Kulturmanagement an der Ev. Pop-Akademie
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Bildersuche

Bitte geben Sie bei unsplash.com
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Erlebnisorientierung

Eine erfolgreiche Veranstaltung
zeichnet sich dadurch aus, das es ein

POSITIVES ERLEBNIS fur die
Teilnehmenden ist!



aktiv UND positiv

e Aktivierung
* Einbindung
» Aktivitat

* Positivitat

* positive Wahrnehmung
* Emotion

e Symbolik

e Genuss




Wechselwirkung der positiven Beziehungen

Emotionale Nahe Freude
Positivitat und B /){\‘

A kt|V| erung Waglisem\;:ung Aktivierung [~~—a Aktivitat
wechselwirken N /

m |te INan d er Zugehorigkeitsgefuhl ' Emotionale Einbindung




Wechselwirkung der negativen Beziehungen

L Distanzierung Kritik
Positivitat unad / >< \
A kt IVIiE rL.J 4 g W ﬁegart]ive Passivitat
wechselwirken ahrmehmung ‘\ /
miteinander \

Gefuhl von Zwang —— Emotionale Distanz




Positivitat und
Aktivierung
wechselwirken
miteinander

Wechselwirkung der Beziehungen

Passivitét Aktivierung, Aktion
Negative oder neutrale Distanz Arbeit
Wahrnehmung Zeitungsbericht iiber Biotop Mitarbeit bei Pflanzaktion
Bericht tiber Fullballspiel Schulsport

Artikel tiber Theaterstiick
Anlieger beim City fest
Positive Wahrnehmung Konsum
Emotion Genuss Beobachtung des Biotops
FuBballspiel im Fernsehen
Besuch des Theaterspiels
Radiobericht Cityfest

Statist beim Theaterstiick
Liarmgeplagte Anwohner
Event

Pflanzaktion mit Fest
Sportfest

Theaterspieler

Besucher beim Cityfest




Praxisbeispiel
Hits & Kids”
Kindermusical




Was sind unsere Ressourcen?

Das konnen wir!




Was ist

unsere
Arbeitsform?

1i Projektwoche

‘|<— 1 Woche —.ﬂ 26. Projektwoche

Ly
Teamgesprache

Mitarbeitergesprdache / Mitarbeitertreffen

Mitarbeiterfeier
Gremiengespréache

Gremiengespréache

Raumplanung Finanzabschluss
Finanzplanung

Finanzentscheidung
Werbung

Offentlichkeitsarbeit
Chor

Solo

Generalprobe

APriasentation
Kostiime / Requisite | A

Theater
Tanz

Materialplanung

Buhnenplan

Ausstellung
Internetveréffentlichung

| Nachbereitung

Vorbereitung | Durchfiihrung




Was ist

unsere
Arbeitsform?

1I. Projektwoche

’I‘_ 8 Wocheng.l‘ 26. Projektwoche

Ly
Teamgespréache

Mitarbeitergesprache / Mitarbeitertreffen Mitarbeiterfeier

Gremiengesprache STt Gremiengespréiche

Raumplanung Finanzabschluss

Finanzplanung
Finanzentscheidung

Werbung

Offentlichkeitsarbeit

Chor, _ _ _ Generalprobe
Solo, _ - APrisentation
Kostiime / Requisite A

Th_eater_ _

Tanz

Materialplanung

Biuhnenplan

Ausstellung
Internetveréffentlichung

Vorbereitung | Durchfiihrung | Nachbereitung



Was sind Gelingenheitsbedingungen?

Input » Kindermusical-Projekt——»{ O u t c o m e
(Geld, Personal, Material} (Ziele und Wirkungen)
¢ Zuschiisse l e erlebnisorientierte biblische Geschichte
+ Teilnehmerbeitrage Output e Gemeinsam sind wir stark
« Eintrittsgelder - e Veranstaltung mit hoher AuBenwirkung
+ Spenden (Leistungen) e Erlebnis Kirche und Gemeinde
+ Materialspenden « Abschlussprasentation e hohe Mitarbeitermotivation
+ ehrenamtliche Mitarbeiter e« Elternkontakt e SpaB an der Musik
+ hauptamtliche Mitarbeiter e« Kontakt mit weiteren Verwandten e SpaB an der Geschichte
e Raume * weitere Zuschauer ¢ Erlebnis flir das Leben
+ Kreativmaterial « Offentlichkeit e neue Lernerfahrungen
+ CDs/Liederheft/T-Shirts + Biilhnenshow e Folgeprojekte
+ Verpflegung « populdre Musik mit Kindern e Starkung flir den Gemeindealltag
« Unterhaltung
« Werbung

« Offentlichkeitsarbeit



Wer sind
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Multiplikatoren?




Wie sehen die Prasentationsflachen aus?

C h or

Spielflache 1) kSDieIfIéche 2

i @elfgch% ——
Tanz

Rapper
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www.hitsandkids.de
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http://www.hitsandkids.de/

MOCHTEN SIE UNS UNTERSTUTZEN?

Liebe Freundinnen und
Freunde der Kitamusikkinder!

Mit lhrer Hilfe bringen Sie Ihre Kita zum Erklingen.
Fiir 200 € kénnen wir eine Gitarre anschaffen,

400 € kostet ein Keyboard und mit dem
Stimmgerat fiir 10 € klingt es zusammen richtig gut.

Die Héhe der Spende bestimmen Sie!

Wo kénnen Sie spenden?

Ev. Kirchenkreis Herford

Sparkasse Herford

IBAN: DE38 4945 0120 0000 019992
Verwendungszweck: Instrumente flir Kitas
(bitte unbedingt angeben)

Wenn Sie eine bestimmte Kita unterstiitzen wollen,
tragen Sie bitte beim Verwendungszweck zusatzlich

den Namen der Kita ein.

Selbstverstindlich erhalten Sie eine

Spendenbescheinigung.

EV. KIRCHENKREIS HERFORD
Hansastralte 60

32049 Herford

Fon: 05221 / 988-3

Fax: 05221 / 988-544
info@kirchenkreis-herford.de

www.kitas-herford.de
www.kirchenkreis-herford.de

e

erbestudio-hild.d

wir sehreiben KLEIN grob!

INSTRUMENTE FUR KITAS
UNTERSTUTZER GESUCHT!

Evangelischer

Kirchenkreis

’ - ’Herford




»KINDER BRAUCHEN MUSIK!*
~ Rolf Zuckowksi

Aktives Singen und Musizieren macht
Kinder geduldiger, aufmerksamer,
hellhériger, aufgeweckter, geselli-
ger, auftrittssicherer, entspannter,
gliicklicher. Deshalb unterstutze ich
das Spendenprojekt ,Instrumente
fiir Kitas®, damit noch mehr in den
Einrichtungen des Ev. Kirchenkreises
Herford musiziert und gesungen wird.

RHYTHMUS BEWEGT UNSER LEBEN!

Haben Sie schon einmal ein Kind mit leuchtenden Augen
ein Lied singen gesehen? Wenn es mit grofter Lebensfreude
den Rhythmus erlebt und seine Lebensenergie im Tanz aus-
driickt? Oder es aus Alltagsgegenstdnden Kldnge entlockt
und groRartige Geschichten musikalisch mit staunendem
Gesicht erfdhrt?

Musik ist Grundnahrungsmittel und fiir eine positive
kindliche Entwicklung notwendig. Mit Musik gelingt
Sprache, Ausdruck, Bewegung und Zusammensein.

ZUSAMMEN MACHT MUSIK SPAR!

Das Pilotprojekt ,,Musik in Kitas - Markenkern Evangeli-
scher Tragerschaft” will dieses im Kirchenkreis Herford
weiter férdern. Wir haben uns in den 53 Einrichtungen
umgehort und viel Positives erfahren.

Vieles wird selbstverstandlich im Alltag umgesetzt und viele
bringen persdnlich ihre musikalischen Fahigkeiten ein. Nun
lernen wir in Werkstattgesprachen voneinander, neue
musikalische Fortbildungsformen werden entwickelt und
kirchengemeindliche, lokale und Gberregionale Netzwerke

entstehen.

MELODIEN SIND WIE SONNENSCHEIN!

Wir wollen die Musikalitat in den Einrichtungen weiter
starken, denn wie eine padagogische Fachkraft bemerkt
ist ,ein Tag ohne Musik wie eine Suppe ohne Salz", Viele
Fachkréfte wollen Gitarre oder Klavier lernen. Neben dem
Unterricht werden Gitarren und Keyboards in den Einrich-
tungen bendtigt. Wir méchten in allen Einrichtungen eine
Einrichtungsgitarre und langfristig Keyboards. Wir freuen
uns, wenn Sie uns dabei unterstiitzen. Haben Sie Fragen?

Rufen Sie gerne an. Wir informieren Sie!

ANSPRECHPARTNER

Burkhard Leich

Ev. Kirchenkreis Herford

Hansastralte 60

32049 Herford

Fon: 0172 / 4678658

Fax: 05221 /988-544
burkhard.leich@kirchenkreis-herford.de

www.kitas-herford.de

www.kirchenkreis-herford.de




Das Ergebnis



AUSSEN (PERSONLICHKEIT)

4+ Kunden
4+ Produhkte
+ Auftritt
+ Werbung

MARKE (DNA)
4+ Stammgeschichte

INNEN [CHARAKTER)

4+ Mitarbeiter

4+ Management
4 Organisation
+ Entwicklung
4+ Partner




DAFUR STEHT DIE MARKE

DAFUR STEHT DAS ANGEBOT

DAFUR STEHE ICH

DAFUR STEHT MEINE ORGANISATION

https://padlet.com/bleich2/tennisball



https://padlet.com/bleich2/tennisball
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https://brandtelling.ch/buch/beispiele/#edeka
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Teiprojekt

'—~"7hrbm+5pahe+ )
-\.’7 Tellaufgabe J

jm——

S Arbeitspaket 7

L—‘—' Arbeitspaket ]

Teilaufgaben

zur Untergliederung

1 = e ZU
bprajtibe. 2 | Projekt )
groben Strukturierung \ o)

|

Teilprojekt ]

—s—l Tellaufgabe j

“( Arbe;l—EpnkEF J

b}

Tellaufgabe J

Teilprojekt j

'_‘—’7 Arbeitspakek ]

—— ] hrbeitspaket J

L———. Arbeitspaket 7

‘{Arbeﬂspakel— )

https://projekte-leicht-gemacht.de

YouTube: Projektplanung mit Haftnotizen

— ﬂnrbEil'Spakel‘ )

Arbeitspakete als
kleinste Einheit

des PSP

Handwerkszeug aus

dem
Projektmanagement

* Der Projektstrukturplan


https://projekte-leicht-gemacht.de/
https://www.youtube.com/watch?v=GoT9PR7CwHg

Sommerfest - phasenorientierte Gliederung

< M 4 Veranstaltungsgelinde ist aufgerdumt } )

4.1 Tische und Stihle zurickraumen ] -

-:4_2 Kuchenreste verpacken ] .

{4.3 Flaschenpfand einldsen ]—\

[4.4 Dosenwerfen abbauen ] -

-:4.5 Kinderbastelangehot aufraumen ]—
48 Hipfburg abbauen und abholen |

"

{4.? Fotobox abbauen und abhaolen ] —

[4.3 Tombola abbauen ]_

[4.9 Tischdeko entsorgen ] —
-:4.1{1 Geschirr, Glaser & Besteck spllen und zurickrdumen ]—

—[ 4 Nachbereitung ] \

s

[4.11 Cutdoor-Deko abbauen ] -

f—j A Kuchenzutaten einkaufen ]

/_ 1.2 Getrinke einkaufen ]

1.3 Quitdoor-Deko einkaufen

\‘*—:1 5 Tischdeko einkaufen
N

1.6 Materialien fiir Kinderbasizlangebat einkaufen |

~—— M1 Einkiufe sind getitigt )

2.1 Hipfurg bestellen |

{22 Fotobox bestelien |

- i2.3 Fotograf anmufen |

/--—|2.4 Gewinne fir die Tombola organisieren |

2.5 Tische und Stiihle im Lager kontrollieren |
Sommerfest - {E.E Geschirr, Glaser & Besteck in der Gruppenkiche Kontrollieren
{ M 3 Sommerfest ist durchgefiihrt }—— —— RN

[3.1 Begrifung der Besucher J—a\
{3.2 Kuchen servieren ]—\I

[3.3 Getranke servieren ] -

™
-:3.4 Dosenwerfen durchfiihren ]—-\
3.5 Kinderhastelangebot durchfihren |

.,

[3_6 Hilpfhurg anbieten —
3.7 Fotobox anbieten ]—*"
-:3.8 Tombola durchfiihren ] ~

1

—[ 3 Durchfiihrung }

[3.5} Gruppenfoto mit Fotografen ]—

[3.1{1 Verabschiedung der Besucher ] -~

| |2.? Kuchen zubereiten |

- iE.S Gewinne fir die Tombola vorbereiten |

“‘-—|2.9 Dosenwerfen vorbereiten |

= |2.1{J Kinderbastelangebot vorbereiten |

'-—|2.11 Outdoor-Deko aufbauen |

"--{2.12 Tische und Stilhle stellen |

213 Eindecken mit Tischdeko |

“~—2.14 Eindecken mit Geschirr, Glaser & Besteck |

= |2.15 Hipfburg anliefern und aufbauen |

\'-—|2.1E Fotohox anliefern und aufbauen |

\ { M 2 Vorbereitungen sind abschlossen >




Musik und Musiker

Offenes Singen - Phasenorientierte Gliederung Hecalion

l_ 4.1 Abbau Teehnik ]—-

4.2 Abbau Band

[ 4.3 Aufraumen der Dekoration ]~

l 4.4 Rikckbau des Saals in Normalzustand ]-

'F{ 4 Machbereitung [—

[ 4.5 Feedback der Anvwesenden auswerten ]—-

4. Presseartiicel |-'

| 3.1 Hintergrundmusi liuft

[ 3.2 Saaflicht Ist gedimmi - angenehme Atmosphire

| 3.3 Begrimungstolie auf Beamer

| 3.4 Besuchar kommen an

| 3.5 Musik aus, Bugriidung

[ 1.8 kurzes Warm up

[ 3.7 Singe perfarmances baginnen - Setlist folgen

[ 1.8 AbachieBends Waorte mit Danksagung

| 39 Gespriich mit Presse

| 3110 Gasprach mit Basucharn

H[ 3 Singveranstaltung ],__-

o " e A e W i i i D

Offenes Singen

Techinil

-I 1.1 Checkliste erstellen, in denen alle zu bedenkende Bereic ve aufgefirt sind |-’\

1.2 Musiher bashen I

1.5 Setlist erstellen und Noten an Musiker sehisken ]

1,4 Probentermin vereinbaren ]
1.5 Location sicharn |
1.6 eharenamtliche Halfar aktivieren ]

-—| 1 Flanung ]'.l

1.7 Werbeflyer und Plakat erstellen |

1.6 Dekokorzepl entwerfen ]

1.3 Werbung In gemeindlichen Musikgr.ppen |

1.10 Prassabarichts an 3 lokale Zoitungen |
1.11 Videoteam buchen |
1.12 alle Infos zur VA an ale Helfer senden ]

e e e L L S Sl e e e

2.2.1 Stuhle stelien |

Z.2.2 Technikufoau ]

|-[ 2.2 Authau ir Location ]‘

2.2 3 Bandaufbau ]

2.2.4 Platzierung von Beamer und Leiwand |

'—[ 2 Vorbereitung am Tag der VA f“

_2 3 Soundc hech

24 Probe

L-| 2.5 Testdurs auf Beamer und PPP ]

]

2 6 Dekoratian

Y 27 Kamera positionieren und testen |




en Sie sich ein Bild von lhrer Veranstaltung!
as ist ihr Ziel?

* Was ist ihre Botschaft?

 Was ist ihre Story?

* Wie wollen Sie es kommunizieren?

* Uber welche Kommunikationskanile?

 Was ist ihre Zielgruppe?

* Denken Sie an das Dankeschoén!
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New York: Campus Verlag, S. 97 ff.
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[mit Workshop-CD-ROM]. 2. Aufl. Bielefeld: Creative Kirche im Luther-Verl.
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